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La Sardegna che cresce:

di Stefano Sanna

econdol'ultimorapporto Cre-
nos “Economia del Turismo in
Sardegna”, www.sardegna.
com ¢ il primo sito web sar-
do per numero di visitatori, seguito
da quello della cittd di Alghero e
dal sito ufficiale della Regione Sar-
degna, ed e fra i siti che maggior-
mente hanno agevolato il processo
di scelta da parte dei navigatori as-
sieme a www.ryanair.com.
Sardegna.com & la dimostrazione di
come anche nell’'lsola, se si possie-
dono competenza, passione, ener-
gia, creativitd e giuste intuizioni sia
possibile realizzare, anche con pochi
mezzi, aziende solide creando nuo-
vi posti di lavoro. Il sito internet, nato
dieci annifa perla capacitd e I'intui-
to di due giovani cagliaritani, oggi €
divenuto un vero e proprio riferimen-
to nel sempre piu vasto e complesso
panorama dei servizi turistici in Rete.
Sardegna.com €& stata la primissi-
ma iniziativa, ed oggi costfituisce la
punta di diamante, di un gruppo
imprenditoriale giovane ma in con-

finua e costante espansione, Axis
Strategic Vision. | due soci fondato-
ri, Gianluca Filippi e Andrea Pili, sono
partiti da una comune passione per
il marketing e I'informatica quando
hanno deciso di mettere insieme le
proprie competenze —il primo aveva
maturafo significative esperienze di
marketing e management in multi-
nazionalicome la Nielsen, il secondo
aveva approfondito particolarmen-
te gli studi informatici — e di sfruttare
I'opportunita offerta dalla legge re-
gionale 28 per I'occupazione giova-
nile. Grazie ad un investimento inizio-
le di 400 milioni di lire & nata dunque
questa societd a responsabilitd limi-
tata operante nel settore dei servi-
zi software web based, della consu-
lenza e della formazione ICT.

La piccola somma fu in gran parte
destinata all’acquisto ed alla ristrut-
furazione della sede, in un vecchio
edifico del centro storico di Caglio-
ri, ed all'acquisto di qualche com-
puter, i minimo indispensabile per
avviare I'attivitd. Il resto fu reso pos-
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sibile grazie alla volontd ed alla te-
nacia dei due soci che superando
ostacoli di ogni genere — nell’ago-
sto del 2002 un'improvvisa alluvio-
ne che sconvolse i quartieri storici di
Cagliari, sommerse completamente
i locali appena ristrutturati, danneg-
giando irreparabilmente macchinari
e lavori in via di consegna - riusciro-
no in breve a consolidare una realtd
piccola, ma ftecnologicamente al-
I'avanguardia, perfettamente inseri-
ta nel panorama nazionale e regio-
nale dell'lCT. Nell'azienda lavorano
oggi, insieme ai due soci fondatori,
nove dipendenti fissi, due borsisti e
due tirocinanti.

Grazie a Sardegna.com il turista che
avesse bisogno di tfrovare in Sarde-
gna una stanza in un albergo o in un
residence, una piazzola in un cam-
ping, una casa in affitto, che voles-
se noleggiare una macchinag, o pre-
notare un posto in nave o in aereo,
puo farlo stando comodamente se-
duto a casa propria, semplicemente
navigando su www.sardegna.com.
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Qui sard sicuro di trovare una solu-
zione ai propri problemi.

Il sito & divenuto insomma uno dei
principali sfrumenti di promozione tu-
ristica della Sardegna e delle impre-
se che lavorano nella nostra isola;
uno dei siti piU visitati dagli internau-
ti interessati alla regione dei nuraghi
ed uno sfrumento di lavoro partico-
larmente apprezzato dagli operato-
ri turistici locali.

Il successo non ha peraltro affievo-
lito la spinta all'innovazione, il desi-
derio di essere protagonisti nei pro-
cessi di rinnovamento tecnologico,
la volontd diinserirsi nei piu stimolan-
ti progetti di ricerca da parte dei fi-
tolari della Axis. Gianluca Filippi ed
Andrea Pili sono anzi piu che mai
convinti che il futuro della nostra re-
gione non possa che passare attra-
verso una crescita degli investimenti
in cultura, formazione, innovazione
e ricerca. Sono statfi ad esempio tra
i primi privati, nonostante le mode-
ste dimensioni della loro azienda, ad
aprire una sede presso Polaris, il Par-
co scientifico e tecnologico della
Sardegna, dove si sono gettati con
entusiasmo contagioso in numerosi
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E nata cosi “Sardegna Innovazio-
ne”, nella quale Axis detiene il 65% e
dove lavorano 2 dipendenti, 2 borsi-
sti e 2 tirocinanti, societd che si pro-
pone di creare, in partnership con le
Facoltd di Fisica e di Ingegneria del-
I'Universita di Cagliari, una piattafor-
ma tecnologica per trasferire i conte-
nuti presentisu server web sui dispositivi
mobili di nuova generazione.

La vitalitd di Axis € inoltre testimo-
niata dalla sua presenza nel capi-
tale sociale del Parco Genos e del
Consorzio Pharma-Gen. Nel primo &
presente con una quota del 18,18%
ricoprendoilruolo disupporto tecno-
logico (data mining, data workhou-
se e marketing) per gli aliri partner
del progetto: Sfirs, i Comuni di Per-
dasdefogu e di Talana, la Casa di
Cura Tommasini e CONSDABI.

Nel secondo, ove detiene una quo-
ta del 10%, riveste il medesimo ruolo
affiancando le societd di farmaco-
genetica Neureka e Prigen.

Tra i numerosi progetti in corso all’in-
terno del gruppo Axis Strategic Vi-
sion si possono citare quelli rivolti allo
sviluppo di applicazioni per la nasci-
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tura TV digitale terrestre, o la realiz-
zazione di soluzioni che integrano
internet e wireless, come il nuovo
prodotto attualmente in fase di lan-
cio sul mercato “Spazio 24.7". Que-
sto ultimo € un servizio per le aziende
ed i professionisti che vogliano rag-
giungere ed informare i propri clien-
ti sempre e ovunque con il mezzo di
comunicazione oggi piu utilizzato, il
cellulare.

Infegrando I'uso di Internet e delle
tecnologie wireless le aziende po-
franno pianificare le proprie opera-
zioni di marketing con un semplice
messaggio pubblicitario che dal ser-
ver di Axis verrd inviato a tutti i nu-
meri di cellulari individuati. Un modo
nuovo e moderno di fare pubblici-
td. Una tecnologia ideata, messa a
punto e venduta sui mercati inter-
nazionali da una impresa sarda che
opera in Sardegna.

Perché anche nella nostra regio-
ne, nonostante gli innumerevoli e
ben noti ostacoli &€ possibile creare
imprese competitive, misurarsi con
successo sui mercati internazionali,
crescere e confribuire a far cresce-
re il sistema economico-sociale.
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